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Hvordan kan vi ved hjaelp af en digital platform leerer folk at lave cocktails?
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Design thinking process model

Inden vi kunne ga rigtig i gang, lavede vi en feelles brainstorm? over diverse emner som
vores projekt kunne omhandle. Efter forste brainstorm diskuterede vi idéerne igennem,
det var ogsa pa dette tidspunkt vi begyndte at tvivle pa hvor graensen gik fra e-learning,
tilinformation. Ligesom vi troede, at vi havde fundet det rette emne, opdagede vi, at vores
emne nok ikke vaere i dybdegaende nok, og leenede sig mere mod information frem for
e-learning.

Vi lavede derfor en ny brainstorm,? det var ogsa pa dette tidspunkt vi indsa, at det var
meget vaesentligt, at vi udferte hele design thinking's processen for at kunne saette ogsa
bedre ind i vores malgruppe, deres behov, og hvis vi kunne evt. finde et behov som de
ikke vidste de havde brug for og derfor vide hvordan vi skulle takle hele opgaven, alt fra
design til funktioner.

1Bilag 1
2Bilag 1 Side 5
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For bedre at kunne saette os ind i “brugerens” sted har vi bade lavet et spergeskema og et
‘user empathy map"3

Vi har udarbejdet et spergeskema?, for at finde ud af hvem vores malgruppe er, og for at
fa bedre forstaelse af deres opfattelse omkring cocktails, deres drikkevaner hvad de fore-
trak, hvor de drikker osv.

Spoergeskemaet er bygget op saledes, at den forste del er en reekke nemme og simple
sporgsmal, som responden ikke skulle taenker for meget over og pa den made fange
respondenten til at faerdiggere sporgeskemaet. | den anden del stillede vi mere dyb-
degaende sporgsmal, heriblandt til deres alkoholvaner. Dette har vi gjort for at kunne
udelukke den del af respondenterne som ikke ville passe ind som vores primasre mal-
gruppe, som netop er dem som drikker alkohol. Derfor ved vi 0ogsa, at det er svarene fra
dem som vil vaere mest relevante for vores viden omkring malgruppen.

Den sidste del er ogsa bygget op af nemme og simple sporgsmal om brugeren selv, pa
den made ved brugeren at undersogelsen snart er slut og de kan derfor taenke: “Jeg er
naesten feerdig, sa jeg svarer lige pa de sidste”

Vi kan derfor konkluderer ud fra svarene® fra vores sporgeskema:
Vi havde 115 respondenter pa vores sporgeskema undersegelse. Ud fra svarene pa sporg-
eskemaet fandt vi ud af at 90,4% (104) drikker alkohol.

3Se afsnit 2.1.2.
4 Se kilde ‘Online spargeskema’
5 Bilag 1 Side 6
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Besvarelser af 115 respondenter.
_ .. “Drikkker du alkohol?”
9,6%

Wil pears.)

Mej 9{) *4?’3

(104 pers.d

Infografik til at illustrerer resultat af spergeskemaet.

74 (71,2%) ud af 104 drikkende respondenter, har svaret at de foretrackker at drikke drinks
(herunder sjusser, cocktails, longdrinks med mere).

Besvarelser af de drikkende respondenter (104 personer)
“Hvad foretraekker du at drikke?"

. Sjusser, cocktails, longdrinks mam.

Andet

Infografik til at illustrerer resultat af spergeskemaet.

Ud af de 104 drikkende kunne 92,3% (96 personer) godt lide cocktails, og kun 7,7% (8 per-
soner) som ikke kan lide cocktails, deres begrundelse er, at de syntes det er for dyrt eller
at de bliver for fulde, dog ser vi ikke dette som en trussel da dette kun udger 8 personer

ud af 104.

5 Bilag 1 Side 7



Gruppe 10 Rapport

Besvarelser af de drikkende respondenter (104 personer)
“kan du lide cocktails?”

7.7%

18 personer) \

g2.3%

NEj (96 personer)

Infografik til at illustrerer resultat af spergeskemaet.

61 (63,5%) ud af 96, laver selv cocktails, men 87,5% (91) har svaret, at de gerne ville lave
cocktails, hvis de havde en nem mulighed for det. Det er 30 personer flere som ville have
interesse for at lave cocktails selv.

Besvarelser af de respondenter som godt kan lide cocktails (96 personer)
“Laver du selv cocktails?”

Infografik til at illustrerer resultat af spergeskemaet.
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Besvarelser af de respondenter som godt kan lide cocktails (96 personer)
“Hvis du fik en nem mulighed for selv at lave cocktails, ville du sa overve-
je det?”

Infografik til at illustrerer resultat af spergeskemaet.

2.1.2 User empathy map

Herefter har vi lavet et “user empathy map”, som har vaeret med til at give os et overblik
over malgruppens behov.

'\ o f’f’
//

HH‘“- - — Dot e Lomiducet

Jesy sl Pl
mm«mx\/\/fﬁjmﬂm“”ﬂﬂm
Fotto
. /&'I\ . -

" seemoccen
fﬂ Dot or besvmrigh at lave Rmi o
/"’f Tagger buare o crink el er billgers ““m\\
o~ S

lid Sonag

User empathy map
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Vi valgte at definere vores problem til vores problemformulering efter vi havde faet re-
sultaterne pa vores sporgeskema, dette gjorde vi af en raekke arsager. En af arsagerne
var selvfolgelig for at kende vores malgruppe bedre, for at se om der var et reelt problem
som vi kunne konkretisere og have mulighed for at lese, og pa hvilken made vi kunne
gore dette.

Da vi havde sat os ind i malgruppens sted udformede vi en problemformulering.
Vores empathize var ogsa med til at konkretisere vores malgruppe®.

Efter defineringen af problemformuleringen, talte vi om en masse forskellige ting som:
alkoholfrie drinks, en app omkring cocktails, hiemmeside med opskrifter, cocktail tilbuds
app hvor man kan se hvilke barer som har cocktails pa tilbud, en app hvor der kunne vaere
en funktion hvor man kunne gemme opskrifterne til de cocktails man selv har lyst til at
lave.

Vi besluttede os for at lave en simpel hiemmeside med opskrifter og tips. Opskrifterne
skulle kunne findes over flere medier, da vi ved at alle lserere forskelligt’ og derfor teenkte
vi, at vi kunne lave bade en video og skrive det som tekst sa vi kunne ramme en bredere
segment.

Efter at havde fastsat os pa en ide, lavede vi flere skitser. vi spredte det ret godt rundt, sa
der var nogen som lavede brainstorm pa farver, stil og moodboard. Nogle lavede skitser
til layout, og andre pa billede valg af illustrationer og logo skitser®,

Dernaest talte vi om de forskellige ideer hver af os havde lavet, for at se om vi gik mange
forskellige retninger, og for at evt. diskuterer og fa endnu bedre/flere ideer ud fra nogle af
hinandens idéer. Vi blev enig om en retnhing og udformede sa derfor en prototype® meget
hurtigt, som vi testede pa nogle testpersoner for at fa af- og bekraeftet vores idéer og
design valg.

6 Se afsnit 3

7 Se kilde “indleering”

8 Bilag 3

9 Se afsnit 5.1. Side 10
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Vi har skrevet et helt punkt omkring test og testmetode. Vi har bade testet vores wire-
frame og vores hjemmeside. Wireframe testen kan laeses i punkt 8.1. og testen af hjem-
mesiden kan laeses i punkt 8.2.

Inden vi lavede selve personaen, foretog vi os nogle undersagelser. Vi kiggede blandt
andet pa conzoom™. Vi brugte desuden ogsa besvarelserne fra vores sporgeskema til at
definere og beskrive vores persona.

Sterstedelen af dem som havde besvaret pa sporgeskemaet® er i alderen 25-35 ar.
De drikker flere gange om maneden, top 3 arsager er fest, med vennerne og byen.
De foretraekker at drikke drinks (sjusser, cocktails, longdrink med mere).

De har fuldtidsarbejde.

Ud fra vores undersegelser fra conzoom og vores sporgeskema, kan vi altsa konkludere
folgende informationer omkring den gruppe af personer som vi gerne vil have fat i:
Alder: 25 - 35 ar.

Bosted: Provinsen

Kon: Begge.

Civilstatus: Single/Samlevende

Beskaeftigelse: Feerdiguddannet Fuldtidsjob (380.000 kr. arlig lon for skat®3).
Uddannelse: gymnasial eller erhvervsuddannelse

Fritiden: De drikker flere gange om maneden og foretraekker cocktail.

Vi har dernaest udarbejdet en persona, som tog udgangspunkt i vores resultater fra bade
sporgeskemaet, og de informationer vi fandt fra conzoom*, og specificeret for at fa et
bedre billede af hvem vores malgruppe lige praecis er.

Vi har kaldt vores persona for Sam, som er et unisex navn i og med at vores malgruppe
daekker over begge kon. Derfor har vi undgaet at skrive at personaen hverken er en ‘han’
eller ‘hun.

Vi har ligeledes valgt, at billedet indeholder bade en mand og kvinde. Billedet ligner 2
venner, hvilket passer godt, da vores malgruppe bruger meget tid sammen med sine
venner.

° Se afsnit 8

* Fra conzoom

2 Se afsnit 2.1.1. eller bilag 2

3 Se bilag 3

4 Se kilde fra “den offentlige” om conzoom Side 11
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Persona

Vi har udarbejdet et SMART-mal® til vores markedsfering.

Vores mal er: Vi vil pa 2 uger fa minimum 50 besegende pa vores hiemmeside igennem
vores markedsfering pa Facebook og Instagram.

Specifikationer omkring SMART mal:

Specifikt. Det er konkret hvad vi vil opna.

Malbart. Igennem de analyser one.com laver for os kan vi se hvor mange besegende der
har veeret.

Attraktivt. Vores mal er attraktiv for os fordi vi ansker at @ge trafikken pa vores hjemme-
side.

Realistisk. Ved god markedsforing er det ikke urealistisk at fa 50 besegende pa 14 dage.
Som udgangspunkt er det ikke en del af vores opgave, at holde brugeren laenge pa siden
men, at der er nok besegende som kan evt. registrere ubevidst hvem vi er.

15 Se kilde: “altomhedelse.dk" Side 12
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Tidsbestemt. Der er sat en tidsperiode pa vores mal og en deadline som har forud-
bestemt den tid vi har til gode for at opna malet. Havde vi i virkeligheden skulle markeds-
fore vores hiemmeside, havde vi ogsa sat en bestemt dato pa vores mal, udover de 2
uger.

Ud fra vores malgruppe har vi valgt at markedsfere os pa de sociale medier, heriblandt pa
Facebook og Instagram. Pa begge disse medier vil vi bade gere os synlige ved at have en
profil og leegge opslag og billeder.

Vivil yderligere benytte os af bannerreklamer pa begge sider, da 91%* af vores mal-
gruppe bruger sociale medier, hvor Facebook er den primaere platform.

Som en del af vores SEO optimering® ville vi have nogle samarbejdsaftaler med blandt
andet Femina og Euroman sa vi kan fa noget linkjuice derfra, som vil gavne os og skabe
mere trafik.

Vi kan se at Feminas malgruppe® er selvbevidste, stilfulde kvinder i alderen 25+ ar, og de
leeser femina for at blive inspireret, underholdt og fa lidt friluft til dem selv i hverdagen.
Femina har 637.188 manedlige online bruger.

Desuden kan vi ogsa se at Euromans malgruppe® hovedsageligt er maend (81%), de er
beskrevet som moderne, kvalitets maend i alderen 25-49 (45% af de

mandlige laesere), 47% af disse maend er hgjtuddannede, de har en hus indkomst pa over
600.000 (52%), lidt over halvdelen (51%) af dem prover nye madprodukter manedligt. Hele
81% mener, at godt design er vigtig for dem og til sidst er det hele 93% af dem som gerne
vil betale ekstra for kvalitet.

Euroman beskriver desuden ogsa at deres artikler er med til at lefte hverdagen og inspir-
ere.

Vi har valgt at have samarbejde med lige praecis disse to medier for at fa fat i bade vores
kvindelige og mandlige malgruppe. Begge mediers malgruppe er hovedsageligt person-
er fra 25+ ar, hvilket passer perfekt til vores malgruppe. De er personer som elsker at blive
inspireret og saetter pris pa godt design og kvalitet. Vi mener derfor, at dette ville give os
en masse trafik.

Udover vores samarbejde med Femina og Euroman sa ville vi desuden ogsa have fat i
nogle influencers, som vi kunne have nogle aftaler med hvor de sa evt. kan naevne/tagge
eller linke til os. pa den made kunne vi ramme den del af malgruppen som er meget pa
de sociale medier som folger med i de nyeste trends fra de sociale influencers.

¢ Se kilde ‘mediernes udvikling”

7 Laes mere i afsnit: 5.2.1

8 Se kilde ‘Femina’

19 Se kilde ‘Euroman’ Side 13
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Som en del af vores plan for synlighed har vi lavet en facebook side og instagram profil.
Alt indhold pa vores Instagram skal folge samme style guide som hjiemmesiden, dette
gor vi meget bevidst for at serge for at bibeholde den kraftige rede trad gennem alle plat-
forme, medier og produkter.

Begge platforme skal bruges til at give brugeren inspiration til laekre cocktails som kan
laves til forskellige lejligheder. F.eks. kan der vaere et post som siger “Solen skinner og
sommeren er pa vej. Prov Aperol Spritz som er sommerens favorit” eller “Skal du holde pige
aften, kan du ikke ga galt i byen med en Cosmopolitan’ Alle opslag og posts skal indehol-
de et billede af cocktailen og et passende link. Dette kunne blandt andet veere et link til
opskriftsiden for den specifikke cocktail eller et link til vores hjiemmeside.

Formalet med vores sociale medier er for at fa mere trafik pa vores side, og at minde folk
om o0s, sa de husker os. For at opna dette kraever det, at vi far folk til at folge os. Det er
derfor vigtigt, at vi ligger nogle spandende og relevante posts op regelmaessigt.

Se vores sociale medier her:

Facebook

Instagram

Mix it Lig
henidogion af Kim B 11O

Spien ér lremme og Sommeren &r p<d vl
Em sion sommes tavent er Aperal Sper. ind opskrifien pa vores
Rjammesade

hisps ikragesand domic, Sodidails-pagos/apeni-2anty hhm

Screenshot af et social media post lavet og uploadet til
facebook siden ‘Mix it up’

Side 14
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For at fremme os selv har vi udarbejdet to banner. Da vi har en profil pa bade Facebook og
Instagram har vi valgt at udarbejde banner til disse to platforme.

De indeholder begge et billede af en cocktail og noget tekst for at give lidt ekstra
forstaelse.

Pa Facebook har vi lavet et statisk banner, hvor teksten er under billedet.
Pa Instagram har vi udarbejdet et animations/dynamisk banner med tekst som kommer
frem pa billedet.

Formalet med banerne er at gere opmasrksomme pa hvem vi er og ege trafikken til vores
hjemmeside samt evt. at oge antallet af folger pa de sociale medier, sa vi lebende ville
kunne minde folk om os.

Sponsorornet T

NYHED - Mintjulip
TTREITLED e

Ef E@mps udvalg al simphs droakeopskifer W alle slags tasthge

: WTAY GLORRY Lpglees
el Ml | S HYE FARVER]
Lppraren | g 08 B R T D, B e

IR L O R O AR T AT ST ) R

Fain o vl ) B e i e i

Display af instagram banneret. Display af facebook banneret.

Se dynamisk banner (Instagram) her.
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Vitegnede en raekke thumbnail-skitser pa et papir®. Dernaest lavede vi et sitemap til at
give os et overblik over hvad vi gerne ville have pa siden og evt. dens undersider.

Her er et overblik over vores sider og dets indhold:

Forside: Header billede, 3 seneste cocktails og om os

Cocktail: Filtrering (Smag) og listevisning af alle cocktails

Enkelte cocktail: Cocktail info, billede, ingredienser, fremgangsmade, video og relaterede
cocktails

Kontakt: Sociale media links, kontaktformular, kredits (teamet).

Forside

Cocktlails Kontakt

Enkelte Cocktail

Site map lavet til udvikling af ‘Mix it up" hjemmesiden.

Vi gik i gang med at udarbejde et wireframe. Det var forst efter en rackke brainstorm, en
taenke hejt test® og dernaest tilrettelser hvor vi fandt ud af hvad det var for et wireframe??
vi gik med til den endelige side. Vores wireframe er mere dekoreret end et klassisk wire-
frame som typisk bare er nogle gra kasser som indikerer hvor de forskellige ting skal vaere
osv. Men vi felte, at det var nedvendigt, for os selv til kodningen senere, men ogsa for
brugerne som vi testede det pa.

20 Bilag 3
2 Se afsnit 8.1 Test af wireframe.
22 Se kilde: “Wireframe prototype” Side 16
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Vi har valgt at lave vores hjemmeside ved hjzelp af bootstrap, da vi foler, at bootstrap giver
os en frihed til at designe vores eget udtryk frem for wordpress og andre CMS systemer.

Det var ogsa her vi indsd, at idéen bag designet som kan ses pa vores wireframe?, Det var
bedre i teorien end i praksis og derfor skete der store sendringer i forhold til designet. Vi
aendrede heriblandt baggrundsfarven fra sort til hvid da vi vurderede at den marke bag-
grund med lyst tekst ville saette laesevenligheden ned for brugeren. Yderligere sa valgt vi
ikke at seette baggrunds dekorationer ind, da vi folte at det ville blive distraherende.

Eksempler pa kode:

Eksempel 1: video

Pa alle vores cocktails sider har vi indsat videoer. Vi har valgt at saette videoen direkte ind
pa siden, i stedet for at laagge den op pa Youtube. Vi har valgt ikke at bruge Youtube, da vi
syntes det virker mere professionelt, at der ikke star Youtube pa videoen.

=", ./billeder/pina-colada-video.jpg"

="../billeder /cosmopolitan.mpd™ ="video/mpa"

Din browser undersietter ikke denne video.

Video koden i HTML.

Attributten “controls” i video tagget goer, det muligt at vaelge fuldskaermstilstand og skrue
op og ned for lyden. Attributten “poster” gor det muligt at tillaegge sin video en thumbnail.
For sa i stedet, at den viser et frame fra videoen, viser den et billede indtil man klikker pa
play ikonet oven pa billedet.

Inde i video tagget har vi source som er den som linker til videoen. Grunden til, at dette
tag er et barn af <video> tagget er sa man kan linke til den samme video i flere forskellige
formater i tilfeelde af at videoformatet ikke understottes.

Vi har valgt kun at linke til en mp4 video, iflg w3school** understottes dette format af in-
ternet explorer, chrome, firefox, safari og opera, alle de steder vi har testet har vi ikke haft
nogle problemer.

Teksten som star under source tagget, bliver vist i tilfaelde af at browseren ikke under-
stotter videoen.

2 Se kilde: “Wireframe prototype”
24 Se kilde om ‘w3school’ om videoer. Side 17
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Eksempel 2: filter knapper
Pa siden hvor man kan se alle cocktails, har vi lavet filter knapper pa smagsvarianter. Det
giver brugeren mulighed for at sortere cocktails alt efter deres smag.

"hin btn "showtLL{)">ALLe

"bitn btn=info® =Mowr Lig() ">Syrlig

"htn btn=1nfao" "'n,'-ril-,::,-" St
1

"htn btn=-1info™

HTML kode af filter knapperne

Vi har lavet en knap til hver smagsvariant der har hver knap en onclick funktion som ak-
tiveres nar man klikker pa knappen. Hver knap har ogsa faet et id, som vi bruger i vores
JavaScript. Det gor sa man kan se i funktionen forneden at "Alle” knappen er stillet til at se
ud som om den er valgt fra starten. Det er som udgangspunkt alle cocktails som kan ses
pa siden.

For at fa knapperne til at fungere har vi tilfejet JavaScript.

Hver cocktail “card®" har faet et id som hedder cocktailens navn.
Sa forst siger vi, at nar funktion “showAll" bliver aktiveret ved at klik pa knappen (onClick,
som star pa knappen) skal den gore folgende:

documentl . 2 s | |: s Do 1~ k]| 1tz
document . g m y1ld("big-apple®)}.
document. R
document.

document . p

document . i

document.

document.

'1J"1."..:1.II=I'!:H t.
document.
document.

JavaScript til knappen “alle”. De andre knapper er bygget pa samme made.

25 Den div som alt indholdet om cocktailen er inden i. Side 18
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Den skal hente et element med et id. Her henter den vores “card” med den cocktail id
som vi har givet. Og siger at den skal eendre pa CSS stylingen “display”.

Pa “alle/showAll" knappen er alle sat til display block, da det er alle cocktails som skal
vises. Pa de andre knapper hvor ikke alle cocktails skal vises bliver de aendret til display
‘none”.

Den anden del af JavaScripten er til knapperne. Her gor den det samme ved at hente
knappen ud fra id'et og forteeller den skal indstille baggrundsfarve til en farve. Det er i
denne del hvor vi aendrer knappens farve til en anden alt efter om det er aktiveret eller gj,
(i skeermbilledet foroven ses funktionen for ‘'showAll-knappen, hvilket ogsa er derfor at
det kun er den som har en anden farve end de andre). Knappen skal veere #e7b366 (gul),
mens de andre bliver stylet til #40a2aa (bla).

Vi har koert og validering pa koden, som kom tilbage uden fejl.

Walizlalivn

(=] cockraie-opnckrifver, humi

Skaermbillede af valideringen.

Vi har testet hjemmesiden pa flere browsers.
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M IT UP
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M T LIP
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ML IT LI

Skaermbilleder af forsiden af vores website i fire for-
skellige browser, (Chrome, Firefox, Safari & explorer)
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Gruppe 10 Rapport

Vi har arbejdet pa at hjiemmesiden skal vaere responsiv, sa den kan bruges pa mobilen. Vi
har testet hjemmesiden pa vores egne mobiler og dem som har vaeret i naerheden af os

som f.eks. kaeresterns og familiens. Vi tog en test online 'mobile friendly' pa search goog-
le?6, som kom tilbage og sagde at hiemmesiden er mobilvenlig og der ikke var nogle fejl.

€ Test af mobilvenlighed

@  hipykregesand. di/mix-it-up

Testresultater

[fer 2r ingen prodlemer med indlEsning

Siden er mobilvenlig

Denne side er nem at bruge pa en mabilenhed

Skaermbillede af testresultatet for at teste om vores hjemmeside er mobilvenlig.

Display af ‘Mix it up' websitet, forste billede er forsiden (idex), og andet billede er cocktail siden.
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Gruppe 10 Rapport

Vi har valgt at lave SEO efter Googles egne kriterier, da storstedelen af alle dansker beny-
tter sig af Google.

Vi har valgt at have nogle enkelte keywords som vi enskede at soge optimerer med pa til
hver side saledes:

Forside - Cocktail

Cocktail side - ‘Cocktails opskrifter’

Enkelte cocktails side - (Cocktailens navn) fx. ‘Aperol Spritz'

Da vi ikke er interesseret i, at folk skal komme direkte ind pa kontakt siden, via en Google
sogning, har vi ikke haft fokus pa SEO optimering pa denne side.

| forhold til SEO optimeringen har gjort folgende:
- Vi har tilfojet meta tag med attributen description til alle siderne og serget for at
negleordet (keyword) gentages flere gange.

Skaermbillede af testresultatet for at teste om vores hjemmeside er mobilvenlig.

- Sorget for at negleordet (keyword) fremgar i en hi pa alle HTML siderne.
- Footeren indeholder links til vores sociale medier, som kan vaere med til at skabe
trafik pa vores andre platforme.
- For at skabe mere intern trafik pa vores side, og for at serge for, at folk bliver laen-
gere pa siden, (hvilket er noget som Google godt kan lide,) har vi valgt at tilfgje “re-
lateret drinks” nederst pa siden for at fa laeseren fort hen til en anden opskrift, og
derved holde dem leengere pa siden.
- Uploadet sitemap til Google Console.
- Vi har serget for, at URL'en har relaterbare navne og, at de indeholder keywords
(pa naer forsiden, da den hedder index).
- Vivil arbejde med online magasiner heriblandt Euroman og Femina nar de laver
artikler som f.eks. “Prov disse cocktails i sommeren”. Derudover vil vi ogsa gerne
opna trafik fra influencers, som kunne promovere 0s ved, enten ved posts eller “call
to actions” handlinger, ved evt. at sige at de bruger vores hjemmeside.
- Forsiden:
- Overskrifter og knappers tekster er rettet til sa keywordet optraeder.
- Der er tilfgjet en “om os" i bunden, sa der kommer noget mere tekst ind
pa siden, da Google gerne vil havde en del tekst. Desuden giver det ogsa
muligheder for at naevne keywordet flere gange.
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Gruppe 10 Rapport

Dette punkt indeholder ogsa et internt link, sa vi skaber trafik pa vores egen
siden og derved kan holde brugeren pa siden i laengere tid, hvilket Google
ogsa godt kan lide.

- Cocktail liste siden:
- Overskriften pa cocktail listen er rettet til at keywordet indgar.

- Den enkelte cocktail side:
- Gentage cocktailens navn i feltet omkring cocktailen.
- Tilfgjet et felt som hedder “Se flere cocktails som (navn)" efterfulgt af links.
Dette er med til at keywordet er naevnt igen samt, at vi linker til os selv.

SEO - meta description:

KRAGESAND.DK

Mix it up

Kan du lide cocktails? Her pa siden kan du finde
oplysninger om diverse cocklails. Vi lilbyder
ingrediensliste, simpel fremgangsmade og video
pa til alle cocktails.

Nar man sender et link til hiemmesiden vil logoet vises og den meta beskrivelsen vil som vi har
lavet vil ogsa vaere synlig.

Sitemap er uploadet:

Dit sitemap er indsendt

Google behandler det med jaevne mellemeum o holder aje med sncdringes. D T
Besked, freis der opetds problamer med e | Iremitidan

Information om at sitemappet er indsendt til Google.
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Gruppe 10 Rapport

Sitemnaps ¢ hetpuikregesand dicimix-A-upmix-i-up.omi

L S TR L TR

2‘405-2‘019 10 [ ™ SO

B O e bies Bt

Her kan man se, at de har modtaget site mappet.

kragesand cocklals m § Q

Alla Elader Maps Shopoing Vidaaer Mere Indstilingsr Veerktaler

G 411 mosalbater (B 3F sekomton)

Cockiail opskrifter

nitps-kragesand drmi-l-upieockialis-opskeiner Mm| -

B dh lide cocklails™ Hin phosiden kon du Ende oplysninges oo divesie cockBails. W lillvpder
mgrishienskde, simpel ermgargsmdde og videa pd B alle cocklaik

D b besogl denme side den 250519

Mix it up

nitps-/kragesand. diimie-i-upindex nmi -
Kan du lide cockiails™ Hie pd siden kan du findi opbysningor om diverse: eockdails W Silbyde
ngristficnesisio, simygsel fumu.]um__pull."ldu oy video pid @l alle cocklik

Aperal Sprilz

NtpS:/KrBgES AN, dk/Mik-1-UpiCockIalis-pages/ apercl-apme nimi =
Apeal Spnilz or on bilber cockiagl, som lungeos godl | mange semmenbangen. Vianbelader en Aperal
Syl 1l bygge, velkomsal, e il og efbor maden

Cosmopolilan

ntps-fkragesand. deimix-i-upcockials-pages/cosmapodian. iml =
Hix pdi sieden kan du finde oplysninger om diverse oockais Vi dbydier CosmopoBan ar an sl
cosckEadl, da den bla indeboldon appelunskal og salt

Kontakl - Portfolio af Kim Kragesand

hitps-Vkragesand. deimix--up/komakt htmi +
Ean du lide cockiails™ His g siden kan du linde oplysainger am @aerse cocklails W Gy
mgrislicnsile, simpal bemgarpsnadds og video pd 8 alle cocklaiks

Google sogning - meta description - SEO optimering.
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Gruppe 10 Rapport

Vi har valgt at lave en video hvor man kan leere hvad man skal bruge, og hvordan man
skal lave den valgte cocktail.

Ideerne til videoen har veeret ret adspredt, dog var vi alle enig om, at det skulle veere

en eller anden form for ‘tutorial’ video. Det skulle nemlig vaere vores primaerer kilde for
e-learning til vores hjemmeside. Vi havde i lang tid talt om at filme hele videoen for sa
derefter at klippe det sammen og bruge dette som e-learning, men efter en research pa
konkurrerende sider?® og Youtube, fandt vi ud af, at det var det alle andre gjorde. Sa derfor
valgte vi at taenke lidt ud af boksen, og vaelge at ga i en anden retning. Vi tog det som en
fordel at vi kunne goere brug af vores grafiske evner for at lave en ‘stop motion’ animation
bygget op af tegninger, vi selv har lavet i Adobe illustrator.

Det var vigtigt for os at illustrationerne i videoen tydeligt viste hvad der skulle gores, sa
videoen kunne ses uden lyd og ville stadig give mening.

Efter enigheden om hvilken slags video vi skulle lave udformede vi et storyboard over
hvordan vi ville have at videoen skulle vaere. Vi udvalgte cocktails som vi gerne ville
havde pa hjemmesiden, udarbejdede i det endelige storyboard, der tager udgangspunkt i
hvordan man laver en Cosmopolitan.
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Gruppe 10 Rapport

Storyboard til cosmopolitan cocktailen.

Efter vi havde lavet det endelige storyboard, udferte vi et manuskript® til voiceover, sa vi
var helt med pa hvad der skulle siges i videoen til de forskellige scener.

Vi havde originalt startet med at optage tegninger live med photoshop actions. Denne
funktion gjorde saledes at man ville kunne se tegningen blive tegnet pa stedet, linje for
linje i modsaetningen af ‘stop motion' da det er element for element.

Vi startede med at prove det af med en enkelt scene, hvilket var heldigt da vi meget hur-
tig fandt ud af, at det ikke fungerede sa godt som vores intentioner. Tegningerne lignede
nogle bernetegninger, hvilket ikke var det udtryk som vi gik efter. Yderliger passede teg-
ningerne ikke ind med resten af vores illustrationer.
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Gruppe 10 Rapport

Billede af hvordan ferste scene sa ud orginalet, da vi prevede det af i photoshop ved brug af ‘actions’.

Efter forsaget med photoshop gik vi i taenke boksen. Vi kom frem til at prove af med at
lave en animation i ‘stop motion’ stilen frem for direkte tegninger.

Vi lavede derfor en animeret stop motion video ud fra de illustrationer som vi i forvejen
havde lavet. Her skulle vi forberede alle billeder/frames til hver enkelt scene.

Det blev til 117 frames i alt, hvori nogle blev brugt mere end en gang i videoen. Den ende-
lige video indeholder derfor flere billeder/frames end de 117 billeder.

Vi organiserede det saledes at alle billeder er navngivet forst pa hvilken scene de tilhgrer
efterfulgt af frame nummeret, pa den made gjort det, det nemmere og overskueligt at fa
billeder sat ind i den rigtige rackkefelge i Premiere Pro.

Skaermblllede fra mappen hvor alle vores enkelte bllleder tllV|deoen eri.
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Gruppe 10 Rapport

Efter udferelsen af storyboardet og manuskriptet, kunne vi ga i gang med optagelserne af
voiceoveren.

Vi optog voiceoveren i flere dele, scene for scene, og et lydklip til alle steps. Desuden var
vi opmarksomme under optagelserne at alle lydfilerne var tydelige og med passende
pauser, sa det var nemmere at klippe lyden tili redigeringsfasen.

Inden voiceover optagelserne havde vi allerede udfert et ‘rough cut’ af videoen, som inde-
bar sammensaetning af alle billederne i Adobe Premiere Pro.
Dette gav os et godt praj af laangden pa vores video inden faerdig udferelse af den.

Efter at voiceoveren var faerdig, kunne vi tage den ind i Premiere Pro og begynde at klippe
lyden og tilpasse frames leengden, sa videoen harmonerede med voiceoveren.

Vi har valgt ikke at ligge baggrundsmusik pa eller lydeffekter, da vi gerne ville have, at det
var meget tydeligt og klart hvad der bliver sagt i voiceover, vi ensker ikke lyde som ville
kunne distrahere seeren/brugeren.

Den endelige video, ligger pa vores hiemmeside under cosmopolitan.

Da vi ikke har lavet videoer til alle cocktails har vi valgt at bruge denne som ‘placeholder
under de andre cocktails som i teorien skulle have deres egen separate video for den
pagaeldende cocktail.

Da vi gik i gang med at redigere videoen, lavede vi nogle sma andringer som oprindeligt
ikke var en del af storyboardet.

Eksempelvis har vi vist et tal for hver gang der er et nyt trin i fremgangsmaden, dette var
ikke udtaenkt i det oprindelige storyboard.

Desuden har vi fijernet den sidste scene, hvor logoet skulle komme frem igen. Det blev
lidt voldsomt pa sa kort tid at havde sa meget fokus pa logoet.
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Gruppe 10 Rapport

Vi har lavet mange forskellige udkast til forskellige logoer®. Vi endte ud med en shaker
der bliver rystet, da de fleste cocktails skal shakes, men ogsa fordi vi ville have noget der
kunne ga i med firmanavnet som er "Mix it up”.

Vi startede ud med at illustrerer shakeren i en solid figur, med gradient for at gere den
mere realistisk, men vi sa hurtigt at det ikke passede ind, og fik desuden ogsa feed back
med at det godt kunne ligne en urne. Derfor valgte vi at illustrerer den med simpel out-
lines og en farvet baggrund sa den var nemmere at se og ikke forsvandt for meget.

Forste udgave af shaker logo

Vi har valgt at lave selve hjemmesiden i lyse farver. Dette har vi valgt, for at oge laeseven-
ligheden, da det er nemmer at laese mork skrift pa en lys baggrund, end den anden vej
rundt. En anden grund var ogsa fordi vores illustrationer og stil i dem, ikke ville fungerer pa
en mork baggrund.

Den gule farve bruges pa overskrifter og lignende, som er elementer man ikke kan klikke
pa.

Den bla farve bruges til knapper med mere, som er elementer man kan klikke pa.

Alt tekst skal vaere moerkegra, da direkte sort pa hvid kan veere hardt for gjnene nar man
kigger pa en skaerm.

Vi har valgt en farvepalette uden for mange farver, da vi ensker at det er cocktailsene som
skal vaere i fokus og bringe liv til siden.

Vi har valg at bruge en typeface som hedder “Raleway".

Denne har vi valgt fordi den er moderne og laeselig. Det er ikke en typeface som springer
I @jnene pa en og den vil derfor ikke tage opmaerksomheden vaek fra cocktailsene. Des-
uden fungerer den typeface ogsa med de danske bogstaver soa.
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Gruppe 10 Rapport

Vi har valgt at skille os ud fra vores konkurrenter ved, at ikke at bruge fotografier til illustra-
tioner. De konkurrenter vi har fundet, benytter sig af fotografier. Vi har derfor valgt at lave
alt til illustrationer, for at veere genkendelige pa vores visualitet.

En fordel ved at bruge illustrationer frem for billeder er at brugeren ikke sammenligner
hvad han eller hun laver med en cocktail som er lavet af en professionel.

Vores glas illustrationer skal vaere stregtegninger hvor stregerne ikke er 100% sammen-
haengende. Dekorationer som appelsiner, sugereor og blade skal ikke vaere stregtegninger.

Man ser flere og flere illustrationer, da det bliver mere moderne,
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Mix it up

Logo

Forkert!
- Formen ma ikke vaere oval

eller andet end rundt,

- Logoet ma ikke roteres

- Der ma ikke veere nogen form
for omrids pa logoet

- Farven ma ikke aendres pa
logoet, dette geelder made
cirklen og det hvide ikon i
cirklen.

Style Guide

Korrekt!

- Logoet skal vaere rundt, i stor-
relsesforholdet 1:1.

- Tegningen i cirklen er altid i
farven hvid #FFFFFF.

- Cirklen skal altid veere i farven
#40A2AA
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Mix it up

Farvepalette

HEX

Style Guide

RGB

Primaere farve.
Logo, links, knapper, fremhasvel-

ser

' #40A2AA

64/162/170

Primacre farve.
Overskrifter, :hover effect, ikoner
(ikke klikbare), :active knapper

#E7B366

231/179/102

Sekundaer farve.
Baggrund, bredtekst,

‘ #545454

84/84/84

Terticer farve.
Footer, card baggrunde, border,
fylde pa kontaktformular.

#DDDDDB

221/221/219

Tertizer farve.
Brodtekst og logo

Q #FFFFFF

255/255/255
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Typeface

Designer: Matt Mclnerney & Igino Marini

Primaere skrifttype

ABCDEFGHIJKLMNO
PQRSTUVWXYZAEDA
abcdefghijklmnopqrs
tuvwxyzaeoa
0123456789
"#o%R&/()=@LSlL,;

<>\
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Mix it up Style Guide

Knapper

Se vores cocklails her

Forkert! Korrekt!

- Formen pa tekst knapperne - Tekst knapperne skal have
ma ikke vaere runde/ firkantet en firkantet form med afrundet
eller anden form end en firkant hjorner.

med afrundet hjorner. - ikon knapperne skal vaere helt
- Formen for ikon knapperne ma runde.

ikke vaere firkantet, - Skal udferes i farven #40A2AA
- Ma ikke roteres, spejles eller (bla)

drejes. - De skal have en hover effekt i
- Ma ikke have gul eller anden farven #E7B366 (gul)

farve end den valgte farve ved - Desuden skal den have en
normal tilstand. transition effekt nar den gar fra
- Ma ikke have bla eller anden bla til gul pa 0.3s

farve ved :hover effekt.
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Mix it up Style Guide

Billeder / Illustrationer
Glas

Ir_.
\ ) =l e \
N s o , e
i [E— | | @ —_—
I | I | |
|
| = | | III | l_
p - : :) e N
Forkert! Korrekt!
- Der ma ikke bruges rigtige - Alle glas skal tegnes tynde
fotografier af glas, ikke sammensatte lette streger.
- Outline pa glassene ma ikke (som vist for oven)
skifte farve, med mindre det er - Stregerne ma kun laves i
en refleksion af indholdet. farven sort #000000, dog ma

nogle af disse streger godt skifte
farve nar indholdet i cocktailen
er tegnet, for at illustrer reflek-
tion i indholdet.
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Mix it up Style Guide

Featured images

Kun saerlige designet feature images ma bruges!
- Alle thumbnails er af samme merke baggrund,
- Alle cocktails er vist 2 gange pa et thumbnail, et i hojre side hvor man kan se den

fulde figur, Og et i venstre side som er zoomet ind pa selve drink delen.
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Mix it up Style Guide

lkoner

Kun seerlige designet step ikoner ma bruges!
- Alle ikoner er i farven #E7b366 (gul.

- De errunde.

- Og talene er skrevet med Raleway.

- | farven #FFFFFF (hvid).
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Mix it up Style Guide

Instagram posts

Se flere opskrifter, laes om

sommerens hits, og for inspiration.

Mixitup.dk

Skabelon til instagram posts

- Alle posts skal have en gul (#E7B366) border.

- Alle Illustrationer skal vaere tilsvarende eller samme stil som dem der er brugt pa
websitet ‘Mix it up’

- Alle posts skal slutte med et card tilsvarende til billedeet for oven (venstre) som
refererer til websitet.
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Gruppe 10 Rapport

Vi har valgt at lave en taenke-hajt test, hvor vi viste en lille raekke testpersoner vores wire-
frame og stiller sporgsmal til dem.

Vi valgt denne form for test da det giver mulighed for os at fa testpersonen til at uddybe
sine tanker. Pa den made far vi et bedre indblik i hvad der fungerer og ikke fungerer.

Efter vi havde lavet en wireframe, som vi folte os mest sikre pa valgte vi at teste den af pa
nogle fa testpersoner. Testen tog udgangspunkt i farvevalg, altsa designet, layoutet og
ideen bag.

Alle testpersonerne var som udgangspunkt med pa ideen bag og layoutet, men designet
var dog til diskussion. Nogle mente, at den morkegra farve som baggrundsfarve pa hele
siden fik den til at virke special og eksklusiv, hvorimod andre ikke kunne lide den, men
foretrak siden vaere hvid i stedet. Dog var der 1 test person som mente at bade den lyse
og den meorke farve symboliseret 2 forskellige tidspunkter. Her fik vi fortalt at testperso-
nen folte der var mere “natteliv og fest” bag den merke baggrund og mere “‘sommer og
drinks pa stranden” over den hvide baggrund.

For at kunne udfaere en kritisk konklusion pa vores projekt, foretog vi en test i slutnignen af
projektet, dette gjorde vi for at finde ud af om vi kunne na vores mali problemformulerin-
gen. Vi lavede en taenke-hgjt3 test da hjemmesiden var feerdig. Vi valgt at udferer denne
test for at fa bedst mulige feedback, bade omkring brugerens tanker, men ogsa kvalitets-
fyldte besvarelser pa vores spargsmal.

Feedback:

Der er meget whitespace pa siden. Og kan godt foles meget tom. Det er specielt pa
forsiden, hvor det ikke er logisk, at siden fortsaetter under vores ‘hero image' da der er
meget whitespace mellem hero billedet og overskriften under. Der er samme problem
pa kontakt siden, for meget luft mellem. Pa kontakt siden ligner det, at kontaktformularen
haenger, fordi der er en del luft under sociale medier.
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Gruppe 10 Rapport

Vores tilrettelser:

For at udbrede dette har vi fjernet lidt whitespace pa forsiden og gjort hero billedet stor-
refr.

Derudover har vi eendret hele opsaetningen pa kontakt siden.

M T UP

e,

Skaermbillede af forsiden af Mix it up forside for tilrettelser.

E i it up

Pz it up

Skaermbillede af forsiden af Mix it up forside efter tilrettelser.
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Gruppe 10 Rapport

& 0 @ ¢

Skaermbillede af kontaktsiden af Mix it up, kontaktside for tilrettelser.

.___. Ping il L

Skaermbillede af kontaktsiden af Mix it up, kontaktside efter tilrettelser.

Feedback:

Der kunne godt veere vores navn ved siden af vores logo, i stedet for kun at have logoet.
Nar man ikke kender virksomheden, er det svaert at finde ud af hvad den hedder hvis vi
kun har et logo uden firmanavn.
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Gruppe 10 Rapport

Vores tilrettelser:
Vi har tilfejet vores navn ved siden af logo, og gjort dem lige igjnefaldende.

Navigationslinje for

Navigationslinje efter

Mix it U P

Feedback:
Nar de vil kontakte os, kerer de forst ned i bunden til footeren og kigger der. Der skal evt.
tilfojes flere informationer til footeren.

Tilrettelser:

Vi har tilfojet et link i footeren til kontakt siden. Yderliger har vi centret footeren, for at give
en bedre harmoni i footeren

Footer for

& Cogrrigl Faiey - M I Uiy - Dl s pivlanis

Footer efter
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Gruppe 10 Rapport

Feedback:

Der er delte meninger om billederne. Nogle ville gerne havde haft fotografier i stedet for
illustrationer. Dog vil de alle gerne havde animations, de syntes det fungere bedre end
hvis det have vaeret en videoer med billeder. Der er en enkelt af testpersonerne, som
gerne ville havde haft at videoen skulle vaere lidt laengere, sa man kan na at lave det sam-
tidig med videoen afspilles.

Vores tilrettelser:

Dette har vi valgt ikke at rette pa, da der var en del delte meninger. Vi har helt sikkert taget
det med os, og skulle vi arbejde videre pa siden, ville vi foretage yderliger test pa denne,
for at finde frem til den rigtige lesning.

Feedback:

Pa kontakt siden, hvor der er billeder af os, der linker til vores portfolio, var der ikke nogle
af dem som opdagede, at det var links. Yderligere var der en som naevnte, at overskriften
ville vaere bedre hvis der stod “temaet bag" eller noget lignende.

Vores tilrettelser:
Vi har aendret overskriften til “‘teamet”. Sa har vi tilfejet portfolio under vores billeder, som
er stylet som et link, sa folk kan se at man kan klikke pa os.

Kontaktside for
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Gruppe 10 Rapport

Skaermbillede af forsiden af Mix it up, kontaktside efter tilrettelser.

Feedback:
Pa den enkelte cocktail, er der en tilbage knap. Testpersonerne kan godt lide idéen om en

tilbage knap. Men forst nar de kigger syntes de enten, at den er for lille og skal den plac-
eres et andet sted.

Vores tilrettelser:

Vi har flyttet tilbage knappen overst op pa siden, hvor man ofte ogsa har en bredkrum-
mesti. Yderligere har vi gjort den storre.

Tinege

L e —— = i
Aperol Spritz

=.|.|I-'u.".|'|'i'.' o bl Pocklad e b Cpr CEE AT

0 n o :
mmerechncen, Wi anbefaler fo Apensl Sl U Byagge. vellomna!l fer §

"'1r B s L] RGN | RO R A sl shayiciu
ETHTEY T
S ST Do i, SO0 O N 8k Bipaesa, oo vl ooror naneD

O R ) O =
Ll i)

For (ventre) og efter (hajre) billede af visuel ‘look’ og placering af tilbage knappen pa ‘Mit it up’ websitet.
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Gruppe 10 Rapport

Feedback:

Som det sidste spurgte vi ind til hvordan de laerer bedst og om de ville kunne laerer at
lave en cocktail ud fra vores hjemmeside. De alle laerer forskelligt og de svarede alle ja til
at de ville kunne laerer at lave cocktails ud fra vores side pa én eller flere mader.

| starten af vores projekt udformede vi et team canvas®,

Vi har i vores gruppe udarbejdet et avanceret projektstyring. Da vi gik ind i projektet, vid-
ste vi at hvis vi ikke havde styr pa alle delelementerne til projektet fra starten Det gjorde
vi for at undga unedvendig stress og rod under projektet og opsamlingen i slutningen.

Vi har derfor udfert folgende punkter:

- Vi har oprettet en faelles mappe pa Google drev, herunder har vi desuden organ-

iseret det i forskellige undermapper heriblandt:
- ldefault, | 'default’ mappen samler vi alle Adobe filerne, (Xd, Photoshop,
ILlustrator osv.)
- Dokumenter, | dokumentmappen samler vi alle Word dokumenter, her-
inde ligger bl.a. vores brainstorm, drinks listen, manuskript, team canvas og
sitemap.
- Images, inde i images mappen, smider vi alle billede- og video filer ind,
herinde ses bla. baggrunds illustrationer, instagram posts, logo, Featured
images, steps ikoner, farvepalette, user empathy map, screenshots osv.
- Planlaegning, i vores planlaegnings mappe har vi sat et samlet excel doku-
ment ind som indeholder, gantt-kort, kalender og en to-do liste.
- Process. her ligger skitser.
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Skaermbillede af vores Google drev.

- Udover vores faelles Google drev har vi ogsa lavet en hemmelig gruppe pa Face
book, denne gruppe bruger vi for at opdaterer hinanden lebende i projektforlebet,
her skriver vi opdateringer pa vores arbejde. Vi har valgt at bruge en gruppe da
Facebook automatisk skriver hvornar vi har postet hvad og derfor kan vi se hvad det
er vi har lavet og opnaet pa hvilke tidspunkter.

- Vi har lavet en feelles Facebook chat hvor vi alle har en faelles samtale til alt kom-
munikation som vi har behov for at fa hurtigere svar nu og her eller information
tilalle i gruppen, i kontrast til feelles gruppen, som bruges til opdateringer som vi
ikke nedvendigvis har brug for hurtigt svar.

- Inden vi gik i gang med arbejde, udarbejde vi et gantt-kort3 med vores opgaver.
Vi havde lavet en kolonne til os selv, sa vi kunne skrive hvilken opgave vi var i gang
med, pa den made vidste vi hvem man skulle sperger hvis man havde sporgsmal
til noget. Dog har vi mange gange overtaget hinandens opgaver og navnet i kolon
nen har derfor hele tiden sendret sig. Ved projekt afslutning valgte vi at fijerne kol-
onnen med de ansvarlige, da det ikke gav mening i forhold til hvordan vi endte
med at udferer arbejdet. Derfor har vi fjernet navnene pa det afleveret gantt-kort.

Vi opdateret lgbende gantt-kortet med de ekstra opgaver som vi opdagede un-
dervejs, og som vi ikke havde tilfojet fra starten af.

Vi havde med vilje ikke lagt for mange ting til sidst i gantt-kortet da vi lavede det i
starten af projektet, i tilfaelde af at vi ikke ville have tid til det sidste.

Vivar alle klar over, at vi ikke ville komme til at felge gantt-kortet til punkt og prikke,
den var dog god, at have som et pejlemaerke.
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| starten gik det rigtig godt med at folge gantt-kortet, men da vi begyndte at stede
pa udfordringer, kunne vi ikke overholde tidsplanen.

Kigger man pa gantt-kortet er det tydeligt at se at rapportskrivnings delen blev
prioriteret til at blive skrevet til sidst, frem for lebende, som ellers var planlagt. En
af arsagerne til dette var, at man ikke kunne skrive nogle af punkterne i rapporten
for man havde udfort arbejdet/lavet produktet.

Undervejs i arbejdsprocessen stedte vi gang pa gang ind i mindre problemer og ud-
fordringer. Dog var det forst halvvejs gennem projektet vi ramte en mur som satte storst
praeg pa hele projektet og vores endelige produkt.

Vi har valgt at pointerer denne process da vi mener det har vaeret en stor ejendbner for os
og vores endelige resultat af produktet. Det har vaeret med til at vi kunne videreudvikle og
leere at tackle seerlig sveerer situationer i et teamwork.

Vores udfordringer i vores arbejdsprocess har givet os en masse viden inden for projektet
og dens styring og udferelse af produkter. Vi fandt ud af at vi stolede blindt pa hinanden
og os selv og modtog derfor ikke feedback tidligt nok, som vi alle havde brug for.

Den 16. maj gik vi igang med vores video. Vi gnskede at lave en animeret tegne video, og
gik derfor i gang med tegneprocessen og optagelsen i Photoshop ved brug af actions.
Efter de feerdige optagelser af forste scene slog det os, at det talte langt fra vores design
fra de andre produkter, og kunne nemt beskrives som bernetegninger. Derfor stoppede vi
0og udtaenkte nyere idéer.

Den 19. maj havde vi faerdiggjort absolut alle illustrationer som skulle bruges til featured
images til vores cocktail side, og videoen var desuden skudt i gang samme dag. Dog
fandt vi ud af, at den originale idé med maler pletterne som baggrund ikke var det bedste,
det var for feminint og gjorde brugerne forvirret over, hvorfor det lige var det skulle vaere
disse pletter.
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Eksempel pa illustration af det originale featured image fer tilrettelser.

Dog var vi splittet i vores gruppe da vi allerede havde lavet alle illustrationerne til featured
images og til vores animeret video. Det ville betyde, at vi var nedt til at lave alle billedfil-
erne om til videoen og redigerer alle illustrationer som skulle bruges som ‘featured im-
ages' Vivalgte sa derfor at ga tilbage til tegnebraettet og udferer en raekke ideer til hvad
vi sa kunne bruge som baggrundsbillede, dette beted desuden ogsa, at vi var nedt til at
starte forfra pa vores video.

Som sagt var vi halvvejs med projektet og manglede kun SEO optimeringen pa vores
hjiemmeside for vi kunne saette flueben og erklaerer den faerdig. Dog fandt vi ud af i og
med, at vi lavede vores hjemmeside med PHP kunne vi ikke SEO optimerer hver side laen-
gere og det spaendte ben for os at indkluderer denne del.

Ligesavel med illustrationerne havde vi ikke talt s& meget om hjemmesiden i starten
andet end at vi ville lave det i bootstrap. Vi havde ikke videre uddybet om hjemmesiden
udelukkende skulle vaere lavet med bootstrap, eller om der ogsa matte veere andre ele-
menter med som f.eks. database.

Vi tog hejde for hvordan vi alle arbejder bedst og det derfor var okay, at man arbejde
hiemmefra sa laenge, at vi holdt hinanden opdateret pa hvor langt vi var med den del af
opgaven som Vi hver isger var i gang med. Dette har resulteret i, at hjemmesiden var super
flot og rigtig god funktionel men, at den desvaerre var blevet lavet pa hgjere niveau end vi
har laert i undervisningen.
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Vivar nedt til at tage nogle svaere beslutninger, vi var ngdt til at reflekterer pa hvad der
forventes, men vi var ogsa nedt til at reflekterer pa os selv og sige om dette var noget vi
alle som et team kunne tage til eksamen og forsvare. Derfor matte vi naesten starte forfra
med hjemmesiden, sa alle kunne vaere med pa koden.

Havde vi siddet mere sammen, fra starten, havde vi mulighed for at se hvad hver af os
lavede og kunne maske have undgaet denne udfordring, frem for at opdage det forst nar
websitet naesten var feerdigt.

Vi lavede derfor en drastisk aendring den 22. maj, vi gik fra php og databasebaseret til ren
bootstrap og JavaScript.

Da vi startede projektet lavede vi en sporgeskemaundersogelse for at se om der var en
malgruppe som ville vaere interesseret i at laere at lave cocktails. Her fandt vi ud af, at
87.,5% har interesse i at lave cocktails selv.

Da vi skulle til at lave hjemmesiden snakkede vi om hvordan vi ville kunne laere de her
87.5% at lave cocktails. Der er 7 forskellige indlaeringsstile3. Ved at skrive fremgang-
smaden, og lave en video med lyd kunne vi derfor daekke over taktile, auditiv, separate og
sociale indlaeringsstile.

Efter at havde udarbejdet hjemmesiden, foretog vi en brugertest bade om hvad de synes
om hjemmesiden, samt hvordan de laerer bedst og om de foler, at de ville kunne laerer
at lave cocktails ud fra de muligheder som vi tilbyder. De folte alle sammen, at der var én
eller flere mader som de ville kunne laerer det pa.

Vi foler ud fra vores test undersogelser, at vi har udarbejdet et digital produkt, som kan
hjeelpe mennesker med at laere hvordan man laver cocktails.

Overordnet set nar vi kigger pa vores gruppearbejde kan vi se, at vi ikke har veeret gode
nok til at snakke tingene igennem 100%, vi havde en forventning om, at vi alle havde
forstaet det ens. Vi stolede for meget pa hinanden og taenkt, at den enkelte person har
styr pa det de laver, og derfor har vi ikke vaeret helt enige om hvordan tingene skulle laves
eller se ud.

Vi har taget med os til naeste gang, at vi skal vaere mere konkrete overfor hinanden og
vaere bedre til at dele alle ting ud lebende, i stedet for bare at arbejde derudaf.
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Dette har betydet, at tiden har vaeret en stor udfordring for os, da vi har matte starte forfra
med mange opgaver naesten lige inden vi naede malet.

Da vi startede projektet havde vi planer om en masse elementer som vi gerne ville have
med. Vi besluttede os derefter for en prioritering pa dem. Vi har ikke naet lige sa mange
ting som vi havde habet pa, grunden til, at vi ikke har faet lige sa meget som vi gerne ville,
er fordi vi stedte pa flere og storrer udfordringer end hvad vi havde regnet med. Men ud
fra de udfordringer, som vi har haft er vi tilfredse med hvad vi er kommet frem til, og hvad
vi har naet, selvom det ikke er lige sa mange elementer som vi gerne ville havde haft.

Viville blandt andet gerne have lavet en app, til at skille os ud fra vores konkurrenter, da
det virker mere intuitivt at tage sin telefon med i kokkenet for at lave en cocktail frem for
sin computer. Og derfor taenkte vi sa, at en app ville give mere mening.

Vi kan dog ogsa se, at selvom vi prevede at give brugeren en oplevelse pa vores identitet
og genkendelighed, har vores indhold nok ikke madt op til et sa tilfredsstillende punkt
som vi havde habet pa. Vi kan nu se, at vi nok skulle have sat en ekstra tanke af til visuel
identitet af hele projektet.

Den online verden skal sa vidt veere sa brugervenlig som muligt, for brugerne vil benytte
samt anbefale hjemmesiden. Derfor har vi brug for nye aendringer som gor oplevelsen
endnu bedre. Det kan vi gore blandt andet ved at fa etableret en segefunktion. Dette vil
gore det mere brugervenligt for brugeren at finde en drink ud fra et stort kartotek.

Pa siden, hvor alle cocktails vises, skal man helt klart have flere filtre til at indsnaevre sog-
ningen, ud over den som vi har tilfgjet. Det gor det mere spaendende og bedre for bruger-
en at sege efter cocktails. For desto laangere brugeren er pa siden, desto bedre Google
rank far hjemmesiden.

En vigtig faktor der har vakt kritik fra vores testpersoner, var placeringer af vores element-
er. Det geelder alt fra tekstindhold til billeder og knapper. Vi skal med andre ord bruge
mindre “white-space” (som vi har rettet) og udfylde det meget tomme rum, ud pa vores
side.

Dette kunne blandt andet vaere meget tekst, fyldigt, og gentagende med de valgte ord
man onsker at sege optimerer pa, da dette ogsa er med til at give dig en god Google rank.

Sammenligner man vores hjiemmeside med andre e-learning sider som f.eks. lynda.com

eller udemy.com har vi ikke lige sa mange videoer, men vores indhold er mindre kompl-
eks og bygget til at vaere en langt kortere leererings process.
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Der er to store forskelle mellem vores (mix it up) og de to andre e-learnings sider. Den
forste er maengden af informationer/opgaver, her er vores langt mere minimalistisk, da
det ikke kraever lige sa mange informationer at lave en cocktail frem for at laerer at bruge
et program, som Photoshop, React, illustrator m.m.

Den anden forskel er hvor mange forskellige kategorier af laerings materialer der er, pa de
andre e-learnings sider, da de tilbyder laering til flere programmer. hvorimod vi, ‘kun'’ tilby-
der at leere folk hvordan man laver cocktails.

Sammenligner man med madlavnings sider som arla.dk er de lige savel udstyret med
mange ens dele som fx. fremgangsmade, ingredienser osv. dog har vi lidt mere baggr-
undsinformation om de pagaeldende drinks, som vi tilbyder at leere folk at lave.

Hvis man saetter vores side (mix it up) side om side med Arla og Lynda er der ingen tvivl
om at vores hjemmeside leenner sig taettere pa Arla’s side end Lynda's. Da vi som sagt tid-
ligere ikke har et keempe bibliotek med forskellig laeringsmateriale over flere kategorier.

Der er fordele og ulemper ved et e-learning frem for et fysisk kursus. Pa et fysisk kursus
er det nemmere at se hvad der skal geres og stille speorgsmal samt fa dyber forstaelse
for processen og forklaring, hvorimod ved e-learning er fordelen, at det er gratis/billig-
ere, man har adgang til det degnet rundt og har adgang til mange flere cocktails. Det

er meget mere fleksibelt og man kan selv bestemme hvad man har lyst til at laerer med
e-learning.

Den offentlige / Conzoom - malgruppe: https./www.denoffentlige.dk/sites/de-
fault/files/suppliers/news/files/conZOOM_Public_Klassifikation?%202013%20(Lav720
oplsC3%B8sning).pdf - besogt d. 09/05-2019 kl. 14.00

Indlaering:
http://nyheder.tv2.dk/samfund/2017-05-25-ekspert-forklarer-laeringsstile-er-ve-
Jen-til-dygtigere-boern - besegt d. 26/05-2019

SMART mal:
https://salesboost.dk/smart-maal-vejen-gode-maal/ - besegt d. 11/05-2019 kl. 18:37

Alt om ledelse - SMART mal:
https./7altomledelse.dk/smart-modellen-til-maalsaetning/ - besegt d. 26/05-2019 KL
1347
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Mediernes udvikling:
https://mediernesudvikling.slks.dk/2018/kort-nyt/brug-af-sociale-medier-i-2018/ -
besogt d. 26/05-2019 kl 13:49

w3school - video:
https./www.w3schools.com/html/html5_video.asp - besogt 29/05-2019 kl 9:30

Find uddannelse:
https.//www.finduddannelse.dk/artikler/tips-og-vejledninger/indlaering-og-laeringss-
tile-9986 - 29/05-2019 kl 13:31

“User empaty map” og design thinking:
PDF'er udleveret i undervisningenz

4 - Link til spergeskema
https://forms.gle/UBUHhUig21NoJgdX7

Wireframe prototype: https://xd.adobe.com/view/cd583c4f-52fd-47d1-4bes-
f56e2b70f341-bb69/?fullscreen

Online sporgeskema:
https://forms.gle/UBUHhUig21NoJgdX7

Femina
http:.//www.allermediesalg.dk/medier/femina/
Sidst besogt - 27/05/19

Euroman
https./www.egmont.com/dk/publishing/annoncer/produkteri/medieinfo1/euroman/
Sidst besogt - 27/05/19

Google search, mobile friendly

https.//search.google.com/test/mobile-friendly
sidst besegt - 02/05/19
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Gruppe 10

Bilag 1. Brainstorm over ideer

Bilag 2: Resultat af spergeskemaundersogelse
Bilag 3: Skitse over logo, wireframe med mere
Bilag 4: Lonstatistik

Bilag 5: Manuskript

Bilag 6: team canvas

Bilag 7: brainstorm over baggrunds illustrationer
Bilag 8: transcript

Bilag 9: gantt-kort

Rapport
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Brainstorm over idéer

1. Brainstorm
- Vandring.
- vandring community.
- tutorials, sadan pakker du din taske, filtrerer vand.
- Tegnsprog !
- Studenter Hack
- Ordblindhed
— Online shopping - hvad skal du veere opmaerksom pa med mere
— kildekritik.
- hvor kommer de fra
- told og skat info
— Illustrator tutorials / grafiske opgaver
— grafiker bibliotek / trends, referencer, gode links og henvendelser
- Sy dit eget toj
- DIY
- Selskabslege / selskabssange
- events
— konfirmation bryllup
- underholdnings bibliotek/ideer.
- Alm sprog
- Coding
- kaffe - how to. (tak for kaffe)
- mad og deres naeringsindhold
- Rejser, evt. nemmere at booke en rejse, det der er ikke brugervenligt. det hele fly, op-
hold osv.
- turiststeder?
- seveerdigheder.
- events
- lokale ved kun.
- Udlejning af bolig (airbnb)
- Turismen i Danmark,
- Yoga - ingen ved noget.
- Natteliv i Kebenhavn... sa remer og alex, er fulde.
- app, kan ga ind og sige, hvad er der muligheder, hvilke steder har hvilke musiks
mag osv.
— forholdsregler for sikkerhed.
- ting man kan undga
- passe pa sig selv
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- hvem man kan kontakte.
- Massage
- Genbrug - der er et legit problem, samfundsproblem.
- sortering
- Vegansk livsstil
-Borns motorik
- LEGO
- Huden
- skincare?
- information omkring pleje.
- information omkring beskyttelse.
- Traening
- video/tutorials
- forklaring
- lebetraening.
- fakta info
- guide

- du far brugt disse muskler med denne maskine.

- cactus

2. Brainstorm
Alex:
— elsker biler, har lidt viden #Nord
- kode
— traening
- boxtraener
- krampe i fingre
- gamer
—computerspil
- MMORPG
- skydespil
- CSS GO
- APEX
- se serier, antik. finder og saelger.
- dokumentar, hvordan kommer man frem til succes.
- iveerksaetteri
- penge
- rejse, hvis jeg havde penge. varme. planlagt
- snakker ofte med mennesker online, nye hver dag

Rapport
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Kim:
- tage billeder
- printes ud, haenges op.

- nogle gange bliver de uploadet online
- leeser

- harry potter

- fantasy

- fordi der sker hele tiden noget.

- der skal bare ske noget sa man ikke gar ded i det.

- bog klub.

- vandre, hyggeligt, ingen byvandring
- afstressning i naturen. ingen travl by tak
- naturen
- ser serier
- GOT
- vikings
- gossip girl
- discovery
- Rengering
- ingen, men hun er bare god til det.
- helst ikke noget , men det vaerste er kakken.
- traening
- oplevelsesferie

Romer:

- god mad

- det hele

- ga ud og spise

- oplevelser nye steder

- instagram

- sociale se pa andre mennesker.

- biografen

- se store gode film

- helst titanic lange film

- ingen musik tak

- elsker spontane rejser (storbyferier)
- indretning vil gerne blive bedre til.
- traening vil blive bedre til.

- shoppe - jeg synes jeg er god til at shoppe.
- make up

- pleje din hud.

- selvpleje

Rapport
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- kan lide flotte billeder, rette og saette dem pa insta
- apps eller andre vaerktojer til flottere billeder.
- billeder jeg selv tager af alt muligt.

Sinem:
- lllustrator
- Spise mad
- ikke dansk mad
- staerk og krydret mad
- Ingen maend med bla gjne - de ma ikke se ind i sjaelen
- norde
- leere ting selv
- Sprog
- snakker med fremmede online
- kodning
- design
- God til det jeg laver - gar op i mit job og skole
- Godt styr pa livet
- mange faste holdninger
- rygning
- dokumentar
- gamle
- skore
- anderledes
- Adidas er livet - behagelig tej
- hader at ga i byen - der ma ikke vaere mange mennesker pa en gang
- Mindre forsamlinger - private
- Disney
- Spare penge sammen
- kobe pa tilbud
- 'Freinds’ - komedie
- Tale paent med folk og ikke virke som en kaelling
— Bliver bedre til menneske forstaelse
- finde pa noget nyt, men vil ikke selv lave det.
— vil ikke risikere for meget
- Ser ikke nyhederne, gar ikke op i aktier eller politik
- Blive god til en sportsgren

3. Brainstorm
- Rengering

- Planter

- A9

- Traening
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- Illustrator

- hund

- baby

- hvordan passer du din ksereste
- Vasketgj

- hvordan laver du gode cocktails
- med og uden alkohol

Huskeliste:

- Skitser
- ldegenerering
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Bilag 2: Resulatat af sporgeskema un-
dersgaelse

Cockrails

115 svar

Hvad er dit ken?

115 ewar

i Hinds
W Mand

Hvor gammel er du?

W ureder 18 &
B 110 &
B 10-24 b
L % T
il 3645 ar
W over 45 &r

Drikker du alkohaol?

115 £war
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o1 Cockisls

'.J.u
® Naj

Alkoholvaner

Hvor ofte drikker du?

104 svad

@ Flere gangs om ugen

@ Lt gang om wgen

@ Flore gango om mancdon
@ En gang om manaden
) Ei par gammge o dnwd

@ Fin gang nen Al

Til hvilken anledning drikker du?

104 Svaw

Rapport
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Fosl £4 (80,8 %)
Ryan AR RS 4 %)
il maden — 44 (423 %)

Hvad foretrazkker du at drikke?

104 svar

Spc‘.rc_'ﬁmal O K ring cocKtalls

Kan du lide at drikke cocktails?

108 swai

®Ja
@ niaj

Rapport
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Hvis ja, hvorhenne drikker du cocktails?

100 Swid

Hvis nej, hvorfor drikker du ikke cocktails?

iy Svadi

Wil heldst vin

Man bliver hurtig fuld. da der er meget alhohaol | & man drikker dem for hurtigl.
Bryder miq ikke saligl godt om de1 generel.

Jeg synes jeg bliver for fuld.

De ar dyre |

Kan [kke styre alkoholindtaget

Laver du cocktails der hjemme eller hos andre?

10 Ewar
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@ ia
A s

Hvis du fik en nem mulighed for selv at lave cocktails, ville du sa
overveje det?

104 svar

B ia
@ Naj

Hvad definere du en cocktail som?

104 svar

En drink
En blanding med sgaut
En kekker frisk drink fyldt med smag

En difink def er stasrk men lancy.

Fri erind msd alatra todich

Magel larkiert alkohal som or Blandat cammen og som of lidt mere eksklusha end andre allkohal drikke
Drinks, der &r mixel aammen

En drik soam ev blanded al forskelligt sprut og sodavand) safltevand sy

Steerk alkohol blandel med juice. sodavand mm.
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Hygger eammen med venmnes

En sod abioholisk blanding

En drink lavel pd hrd lkar eller alkohol som vodka, gin, ram mim.

En blamdet drink red allohol

En frick drink com oged er Hdt festlig

Ret hestdr af flere slementer, som fr vedia, julce ng ke

Alkohol, frugt, jukce/sodavand, is

En der er balancerel mellern alkohol og smagsnuancerne, og shaket eller stirmed.

som nogel vi gar samimen

Fr drikkisze som indeholder alkahal ng pymte! med dverse Trigler ogfeller anden pang pang

Smaq

Alkghol mized med andre ting for at fave en drink, x er en vodka appelsin juice ogsd en "cocklal™ | min
wverden ealv rem den lain har in ingeadisnces

En laekker drik | e1 finl glas
Sk

Laskrere og finere end en sjus. Indholder somregel lere ingredienser og ofte har granish Gl
ninget luar fnrskallige ting e mizet sarmmen til en alkahalisk drik

mojita

En blanding af forskellige drikkevarer, hvor alkohol indgdr | mindst én af dem.

Sad, blandet drinks

Hygge

Ved ikcke

Farverig og smag

bl vl

pas

En laskcker mere eksklusiv sammensaetning af alkohaol oq noget at blande med

En drink laver efler en opskiift og som bestar af spdi, DiTler og surL

gin & tonic

Fr aplavslze

En drink med sodme/ frugl. en drink man kan nyde over langere tid.
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Blandat drink

Majita

Tidemeessigt, ekkert drink som er paen og | et pasnt glas

Spechelle drinks

Drink med alkahel

En blanding af flere ting, strawberry dalquri, Pina colada, tequila sunise

En e af forshellige ingredienser sdsom alkohol, scdavand, ks, sukler mom der samimen nedboner Smagen
afl ren alkahnl o tlfajer meds sadmes il driklen

En sjus mod eketra kaorlighed

Friek, ead drink

En blanding af alkohal og evi soda og andet gejl

Maoget som er frickt

Mind st 4 ingredienser og pynt

En lekhker velamagende drinka

Seedt, frisk

Long drink

Drinks

Sed

Spirinus mixet med andet

Kold og Iriski

Caipirinha

Minimasm tre ingredienses

| ki, Farveriq frigk fnd oo luksis

En drink rmed mese and to ingradienser o elesklimiv

Blanding af farckallige typer af stasrk alkahol og leckedrik, feks sodavand
Steawbarry Dalguir, Pina Colada uhhh fu T3r jog da bge lyet til en drink
En drink som krever bestemits blandingsforbald af mere end tre forskellige ingredienser.
Mere end 2 ingredienser

Belfore Dinner drink after Dinner dirink

Lidwidet drink
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Fie' forkaelelse , du kender hende jo. Festaben &
Flotte og hdt mene eksklusie
En drink der er gjort lidl mere ud af end bare spéritua/ sodavand

En Blanding af alkohol og noget andel som smager godt yurn yum

En drink mad Nere lekre ngredienser | end 2. Ikke bare GET eller rom/eola. Mazke noget frugl citnus ag
liker ogsd.

En drink med alkohol. lkke kun blandet med sodavand.
Alkshol, mazgor af ie og "blade’

Smager godt

En drink fvor staerk spiritus ef blandel op med andel
En drink med Nere elementer

Steerk alkohal med en form for sodevand

Mix drink med mn. the ingredienser

ikke drink (Gin Tonic). men en cockiall er gerne shaken og indeholder naesten altid sirup og e
ingredienser end en drink

En drink der er blandet med alkohol og sodavand

Mange forskellige ting

Leekker smag. lavel pd gode og friske ingredienser

Hyage

En mix af alkohol og ingredienser

Moget som er blandet med alkohol. Teka. Majite, ginitonie, strawberry daquarri
juice/eodavand + vedka eto

| seikcker drink, Farverig o Etemingers

En drikkelse der indeholder alkohol 09 som giver en god smagsoplevelse

En blandings produlkt af forskellige Ting, $om sprut, sadme, frugl Og masser al andre Eekne ting
En drink bestdende af mdrmum 3 ingredienser, Dvs jog ser ikke rom&cola feks som en cocktall
Gin og tonlks med noget elstra |

En drink, som ko bestds afl mere end 2 ingredienser, og hvor der Legges kaorlighed | af lave dem | stedat
for en sjusser, som er favet pd 1 minut.

En leekker drink sam amager llkke super meget al alkehol, men som sagtens kan gore en person en amule
tipsy/fuld
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Beskeeftigelse

Hvad er din aktuelle beskaftigelse?

10+ a%a

Rapport

§ Studeranda

i Fuidiidsarbeojdo

B Nadidsjnk

@ Flaxinh

B Arbejdslos

B Sygemeid

@ studerende + shihepob

@ Syoemeidt med skansarbe]..

izv

Hvad er din hgjeste gennemforte uddannelse?

104 s5va

@ Friunsicnlan

B Gymnasial

@ Frrvarermeidannaicn

@ Hod videregaende
AEATEREE T =]

@ Mellem lang viderogdonds
ilriannpicn

B | ang vidaregdsnda
doannessa

@ Fiise 1 & digsomn whd, Oy,
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Bilag 3: Brainstorm over ideer

Skitser af logo og cocktails
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Bilag 4: Dansk statistik over lon

Lonnen er oplyst pr. maned for skat.

oy

DANMARKS Q. sec
STATISTIK

Statistikbanken | Arbegde, mdkomel og fermue | Vaslg ira labaflen SLOMTD

Kk ¢ gom . Hedgr Lakal

Excel {* dux) a Pivol Drej med uret al
LY Inkl koder | sep. Helesner E
W InkL Fedwioter Baregn

Lan efter kon. lonkemponanter, lanmodtagergruppe, aflanningsform,
sektor, uddannelse og tid

2013
Mmnd og kvinder i alt

ETANDARDBEREGHET MANEDSFEORTIENESTE

Lonmadtagergrupper i alt

Fazilonnede

Sektorerialt

20 AL MENGYMMASIAL LINDANNELSER 37 720,64

Dar er i lorbindelge med affentliggerelsen d 10 aklober 3013 udlart revisione® 3 dela al slatisidkkan for 2009-2011

Enhed : kr

Kontakt : Christian Max Gusta Torntelt Bl chtdst o % 45 39 17 36 47
information - B Vis sratienikdokumentation - Bugraber

Ou kan gemme udtrek til senarg brug. samt autormatisk £ besked ndr din tabel er opdatersd

Tilmald dig her
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o

DANMARKS Q  sec
STATISTIK

Stalistikbankan | Arbepde. shidkodmst og lofmaue | Vielg ira 1abellen SLON VD

A ! e derm

Wgpdgu lpkal

Excel (" xhsx) * - Pivot: Drej med wsi ) -
| InkL kgedar | 3up. hpdenear E
# Inkl fodnoter mv i

Lon efter ken, lonkomponenter, lonmodtagergruppe, aflonningsform,
sektor, uddannelse og tid

Mamnd og kvindar | stt
STANDARDBEREGNET MANEDSFORTIENESTE

Lenmodiagengrupper i alt
Fasilanneds

Cabidorer i alt
15 ERMVERVSUDDANNELSER

2013

1 TAT 24
Deer o | forhundel o med olfentliggarelsen d 10, cktaber 2013 wdfor! fensioher af dele af sEatistikEen for 2009-2011

Enhad : kr

Kandakt : Christian Max Gustad Torntelt B chi@dst dx % +45 39 17 24 47
Infarmution - B vis satistiedorurmenaton . Begrabar

D lam gemnmig udirEk bl sanars Dll'l.l] samt automatisk 14 besked ndr din Tabed ar ppdaterat
Tilrrsald dhig Bae
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e
DANMARKS Q  sec
STATISTIK

Statistikbanken | Arbajde, indkomst o formuees | Yalg fra tabellan SLOMITD

| Ty Pr— P ————

TR | ISTEESTR

L Inat. leoder § sep kolonnar E Baredn
¥ Irkd fodneter mv 2

Lon efter kon, lankomponenter, lanmodtagergruppe, aflenningsform.
sektor, uddannelse og tid

M3
Mand og kvinder i alt
Antal fuldtidshesk®mitigede | lpnstatstikiken
Lenmodiagergrupper | alt
Time- og fastlanneda | alt
Cakbarer v all

25 ERHVERVSGYMMNASIAL UDDANNELSER A7 150,00

Dar er i forbindelse med offentligoorelsen d. 10, ckicker 2013 udifart revisioner af dele al statistikken for 20092011

Enhed : kr.

Kontakt : Christian Max Gustaf Terntel: Bl chidstdie % «45 37 17 34 47
Infarmatian : @ vis sLatisikdokumentatian -.H'Hljl b

Ou kan gemme udtrak il senére brug, samt stomatisk 1§ besked ndr din tabel or epdaters

Tilrrsadd dlig har
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Bilag 5: Manuskript
Sadan laver du en Cosmopolitan cocktail

Et manuskript af

Rlexander, Kim;, Patricia og Sinem

l.".ﬂs‘:-l::‘lh.‘l.gl_m Bigs;  Foa J".l:j:.'l.r_inmy
Maj 2018

Ec. 1. Man s=r et loge oy ceketen ph cosktailen.
Woice miper

Velkommesn 11 Mix It T2, Coclkrnll quide. I dag skel wi lerer
A= lave e&n ssamapelisan ssabeasl,

Sc. 2. Her mesr en shaker, hvsr efcer hver ingredisne zil
cocktallen bemmer frem.

Violcs gier
dtep 1
Find &p shaker og tilfed:
= & £l Codftreay |mwin-Ttro)
- & =1 skyy vodia
« 4 2] rrenphErijuias

= @ &1 PTiskpresstt limesare
SA=T laTEInimger

fc 3. Shakersn rystes.
Woise owver

3tep 2

Eyst shakersn mesd allse ingoedisnsesne 1.

Se. 4. Her akal isdmglidet 1 shakEDeR 3313 SWVer 1 BT DArcini
;Eﬂ.ﬂ.
Vaice gver

Jt=p 3

Find et martint qlas fzem og held indholder fra shakeoen L.
s2zyg foT AT i18&n Dliver aiet fza.
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Bilag 5: Manuskript

Hogle shaker har en indbygoet 2i.
Ec. 5. Hlem lidt appelainsaft ud over cocktailen for at give
den det sidate pifs.
Voice owex
Step 4
Prea lidt saft fra en halv akéret appelain for at tilfeje lide
ayriighed til cocktallen.
5G. 8. Din cocktalil er klar.
YVoice over:
Srap &

Du kan til sidsie tilfaje en lime eller appelsinakive for

-

dasgration til din cacktail .

Du har nu lavet en Coamopolitan.
SKAl' ng god Tornejslae.

Beseg Mix It Up for flere lzkrs cocktsils og vejledninger.
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Alexander Sorensen:
Kim Bohn:

Patricia Romer:
Sinem Cift:

People and Roles:

Alexander Serensen

Kim Bohn: Koordinator

Patricia Romer

Sinem Cift: informations rer til Patricia

Personal goals:

Alexander Serensen: At arbejde videre med alt det vi har leert igennem dette semester
og fa samlet om pa det - genopfrisket det. Gar efter et godt og solidt resultat jeg kan sta
inden for at sige “Det er mit arbejde”.

Kim Bohn: At arbejde med det som vi har leert i dette semester, fa det genopfrisket og
leerere mere pa de forskellige emner. Finde en god balance mellem opgave arbejde,
uden at fole at jeg svigter min gruppe eller ikke laver nok.

Patricia Remer: Det er vigtigt for mig at fa gaet i dybden og forsta det vi har leert indtil vi-
dere. Og at opna et godt og praesentabel resultat pa trods af jeg har en nyfedt.

Sinem Cift: Det er vigtigt for mig, at jeg foler mig sikker i hvad vi laver og kan sta inden for
det, jeg gar efter at fa et laskkert resultat som jeg er personlig glad for og kan ramme for-
skellige punkter/teorier som vi har laert gennem semestret.

Common goals:
Gennemfort arbejde baseret pa viden vi har tillsert os gennem semestret. Og derfor opna
et resultat vi er stolte over at sta inden for.

Purpose:

Alexander Serensen: Jeg har desvaerre ikke den bedste hukommelse sa, det ma nok blive
min “udfordring’, at huske alt hvad vi har leert.

Kim Bohn: At forbedre mine evner og se om jeg kan huske hvad jeg har leert igennem
dette semester.

Patricia Roemer: At kunne gere brug af det vi har leert, og leere af at arbejde i gruppe.
Sinem Cift: mit “purpose” er ren passion, jeg laver det her fordi jeg har interesse indenfor
omradet, og derfor vil jeg gerne gore mit bedste for at laere mere.
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Values:

Alexander Serensen: Arlig, hardtarbejdende/engageret: 110% og ikke kun 100%, struktur-
eret.

Kim Bohn: Organiseret, madestabil, saerlig, god til at holde overblik.

Patricia Remer: Tillid, abenhed, respekt, opbakning, ris og ros, anerkendelse, engage-
ment, ansvarlighed.

Sinem Cift: Feelles enighed, kompromis, og ikke vende hovedet for skere ideer er noget
Jjeg seetter pris pa.

Strengths and assets:

Alexander Serensen: Programmering, idégenerering til funktioner, struktureret i mit arbe-
jde.

Kim Bohn: Jeg er god til at komme i gang fra starten og fokusere pa at arbejde effektivt.
Patricia Remer. Holde overblik. Pligtopfyldelse. Nysgerrig. God til at sperge/sege om
hjgelp, og hjeelpe andre. Motivere. Modtage konstruktiv kritik. Godt gje til layout.

Sinem Cift: [dé generering, grafiske evner, kommunikation, effektiv.

Weaknesses and risks:

Alexander Serensen: Jeg er gerlig nar jeg siger tingene, hvilket maske kan ses som noget
ondt ment, hvilket det overhovedet ikke er! Dertil har jeg haft lidt komplikationer med det
private liv, som har gjort det lidt svaert for mig ift. at meder, kommunikation m.m. Men nu
snakker vi eksamen, sa jeg er 110%, nej 200% klar til at ga all-in.

Kim Bohn: Er ikke god til at stave. Bange for ikke at kunne lave nok pga. arbejde.

Patricia Romer: At jeg ikke kan yde 100% som jeg plejer, pga min baby - darlig samvit-
tighed. Bruger lang tid pa at sege hjaelp til at lese en opgave (tutorials), perfektionistisk
ved formulering sammensaetninger, mindre god ordforrad.

Sinem Cift: Kan miste traden nogle gange, sa derfor er det rart hvis | ser det sker lige sige
til mig “sinem til dig sammen" Jeg kan sige ting hardt nogle gange, uden at opfatte, at det
var hardt. Det ikke ment personligt overhovedet!

Needs and expectations:

Alexander Serensen: Alle aftaler overholdes - no excuses there, og iseer for mit vedkom-
mende. Der sker aendringer ift. forrige flow og det glaeder jeg mig til at vise, for jeg kan jo
godt.

Kim Bohn: Jeg har brug for at aftaler overholdes, det gaelder bade deadlines og mo-
detider. Jeg har brug for, at jeg kan sige tingene som de er uden, at det bliver taget per-
sonligt - det skal dog formuleres pa en paen made, altsa det skal ikke vaere nedladende
eller lignende. Jeg har brug for at fole, at det bliver accepteret, at jeg bliver nedt til at
arbejde 15 timer om ugen.
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Victor 27 ar, datamatiker
Jeg finder cocktail listen ligner her (klikker pa den bla knap forsidens hero/paralax
billede). Men lage ogsa maerke til at man kunne klikke pa menuen.
Ja wishky (foretraekker at drikke whiske).
Laerer ved at gore det, ved at bruges sine haender og preve af. Hvis han jeg skal leere at
lave en cocktail, vil jeg bruge en guide ligesom her. Kan vaere irriterende med video, fordi
sa skal man hele tiden spole tilbage. | har faktisk til alle malgrupper.
Hvis han ville finde hvilke der var staerke, gik han tilbage til oversigtssiden og klikke pa
steerk filter knappen.
Han ville komme tilbage ved at klikke pa knappen eller bruge browser knappen.
Tilbage knappen er underlig placeret. Han troede at tilbageknappen var et tag f.esk #-tag.
Ud fra bruger processen er den godt placeret.
Har han skal finde kontakt, kerer han ferst ned i bunden af siden og bagefter op til menu-
en og klikker pa kontakt.
Det giver ikke nogen mening at der er sa meget whitespace ved siden af facebook og
instagram pa kontakt siden. det haenger og svaever meget. Lavet i samarbejdet med,
kan godt se at der er jer, men ville man ikke normalt skrive holdet eller timet. Lagde ikke
maerke til at det var knapper/links. Det ser godt ud. det var ret at det var ansigter pa, det
skabte tillid, men jeg havde ikke lige regnet ud af det var knapper.
Han klikker lidt runder pa filter knapperne, det virker helt fint, det eneste er at man kom-
mer op til toppen fordi der ikke er mere indhold. det kan man ikke gere noget ved. glem
hvad jeg sagde.
burder der ikke sta noget her? (peger pa logoet)
f.eks. navnet, jeg ville skrive navnet bade pa hero og ved siden af logo.
Der er meget whitespace under hero image og ned til overskriften.
prove at rulle helt ned.
Jeg ved godt at der er den der scroll til top knap, men jeg bruger den aldrig. Det er meget
godt den er der for mange har den, sa der ma vaere nogle som bruger den, men jeg gor
ikke.
Nar han er inde pa cocktails, er det her mix it up? det kan jeg ikke se. Hvis det havde
vaeret coca cola havde jeg kunne se det. deres logo er kendt.
Hvis jeg bare ville vaere den her (@perol sprizt) sa ville jeg lige gere sadan her (kigger siden
igennem og kaere op igen).
Gar ind pa cosmopolitan og afspiller videoen.
Det er meget godt. instruktion maessig er det super godt, selv for den dummi med hvor
det skal haeldes ned i et glas. Det er super. alle steps er det. Selv for mig der ikke gider at
se video, kan jeg se sa kan jeg se al den information jeg skal havde pa et billede. sa kan
jeg pause den og sa ved jeg hvad jeg skal havde. for nogle er det maske bedre visuelt.
Ville du bruge videoen selvom du heller vil have det i steps?
Hvis jeg vidste at jeg kunne fa den er frem (video pauset pa alle ingredienserne), i den
situation ville jeg bruge det.
synes illustrationerne er finde. har ikke hogen holdning til om det skulle veere illustrationer
eller rigtige billeder.
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Opsamling:

Vores brugertest med Victor gik det godt fra start. Vi stillede vores spergsmal for at se
hvordan han klikkede sig rundt og frem til de forskellige sider - og det gik overraskende
nemt og hurtigt. Vi fik ros for at have brugt en masse forskellige laeringsformer pa vores
enkelte cocktails side, altsa visuelle og audiotiv fra video samt vores praecise punktform.
Dog ville han personligt ikke selv bruge videoen, fordi det ville vaere utrolig irriterende at
skulle stoppe den gang pa gang og spole den tilbage hvis man missede noget.

Da han skulle kontakte os, kiggede han ferst i bunden af hiemmesiden og dernaest
trykkede pa “Kontakt” i menupunktet. Sa vi skal helt klart tage til overvejelse at fa skrevet
nogle kontaktinformationer i footeren.

Det store hovedsporgsmal var i dette tilfeelde, at vi blev stillet et ret sa vigtigt spergsmal;
“‘Skal der ikke sta noget her?”, imens han peger pa logoet. Var man pa alle andre sider end
forsiden, stod der ikke "MixItUp" nogle steder, og derfra kunne man som bruger af siden
blive i tvivlom hvem vi var, eller hvad vi hedder - altsa afsenderen.

Dertil var der nogle smafejl som var ret sa genkendelige fra de andre brugertest. Det
geelder bla. placeringer af elementer og for meget “whitespace”.

Fuad 22 ar, selvstaendig/ivaerksaetter, leerer ved at lytte

Jeg finder cocktailsene her under cocktails under menu punktet.

Hvordan ville du komme ind til aperol sprizt?

Jeg ville klikke pa den her. og sa finder jeg her opskriften hvor jeg kan finde den i 7 trin og
sa kan jeg se en video jeg gar ud fra viser hvordan man laver den.

Jeg laere ved at gore det en gang, jeg lytter meget nar jeg leerer.

Eller hvis man kunne lave en hiemmeside, hvor man f.eks trykker cocktails og gar ind pa
aperol sa i stedet for at man laeser sig frem til det, sa er der en video i baggrunden som
korer of forklare hvor henne de forskellige ting er pa siden.

Vidoen gar for hurtig, det gar alt for hurtig. Step et skal vaere laengere. for at give bruger-
en mulighed for at finde tingen, mens videoen korer. Videoen er lidt kedelige, at horer
pa. Hvis man kunne gere det pa en sjov made. maske saette mexicansk musik pa i bag-
grunden for at skabe stemning. Musik ger meget, det ger meget for mennesker. Hvis man
laver cocktails gar jeg ud fra at man skal til fest eller hygge sig. hvis man kunne lave sa
lyden er der for cocktailen er fra. sa ville det maske vaere sjovt at lave den.

Hvis jeg ved hvad tingene er ville jeg godt kunne lytte til videoen uden at se billeder og
stadig forsta det hele. Videoen i sig selv mangler lidt, men det er en fed animationsvideo.
Jeg laver kager hvis jeg laver noget. og der kunne man godt tilfeje noget fra andre sider.
Jeg foretraekker et rigtig billede for sa har man noget at se frem til, sa kan man se har jeg
lavet den rigtig eller forkert. nar det bare er en laeskedrik med farve i.

Han bruger filter knapperne til at vaelge smag med.
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Hjemmesiden er meget brugervenlig, maske lidt ter i udtrykket. kommer man hurtig ind
pa den, gar man ogsa hurtig ud af den. maske en fane historien bag de forskellige cock-
tails, hvordan kom de til verden. Maske er det bare en cocktail, men det ger det lidt sjover.
og maske lidt farver pa forsiden i sjove farver, ligesom cocktailsene.

Der er en kontakt fane som man kan trykke pa og der er en cocktail formular hvor man
kan skrive og sa er der sociale medier som ogsa er i bunden.

Som jeg har erfaret kunne man godt havde et telefonnummer pa og en webshop hvor
man szelger de nedvendige ting. til forbrugeren, i stedet for at man skal vide hvad ingredi-
enser man skal bruge, sa kan der vaere en webshop hvor man vaelger og fa det sendt jeg.
Jeg tror at man kan lave en webshop pakker til 10 cocktails, i stedet for at kabe til en per-
son af gangen.

Alt e-laerning generelt, af hvad jeg har erfaret er det hvordan man gor det sjovt. Fesk. skal
man kebe hos jer forst og sa for man en aktiveringskode til e-learning. Sa er det ikke bare
er en for sjov side man er inde pa nar man er fuld. Det med en app vil det give god min at
man kan gemme sin cocktail, vil jeg vil stadig sige at det er sveert med jer bagved, lad og
sige at marie har fundet en god cocktail, skal vi sa forklare og skal vi have den med. Men
hvis det bare er internt er det en god idé, men tror at mange bruger deres notesblok pa
mobilen. sa ved ikke hvor relevant det er.

Det er ikke ideelt at have opskrifterne pa instagram, fordi sa far du dem ikke hen pa jeres
hjemmeside. og pa instagram er videoen heller ikke. Sa link fra instagram til hjemmeside.
og den vej fa trafik til hiemmesiden. Lav inspiration pa instagram og guide pa hjiemmes-
iden. Vi ved alle at der er mere trafik pa instagram end pa hjemmesider, sa traek folk fra
instagram over pa hjemmesiden.

Opsamling:

hejtlaesning pa hjiemmesiden

Videoen gar for hurtig (skal vaere sa man kan folge med samtidig)
Videoen er kedelig at herer pa.

Evt. tilfoj musik gerne fra cocktailens oprindelse

Rigtig billeder i stedet for illustrationer

Tor at se pa (kedelig) = forlader siden hurtig

Tilfoj noget historie om cocktailsene

Tilfoj farver til forsiden, sa der ske lidt mere

Mangler telefonnummer

Karer i bunden af siden og kigger efter kontakt, inden han bruger menuen
Evt. lav en webshop

Det kunne veere at saelge pakker til at lave 10 stk af en cocktail

Det kunne veere at man kun har adgang til e-laerning ved at kebe en pakke
Mangler lidt underholdning / sjov

Fjern opskrifterne fra instagram og brug den til inspiration

Pernille, 23 ar, Multimediedesigner
Ud fra vores brugertest med Pernille kan vi konkludere at siden var utrolig nem at finde
rundt pa. Vi stillede speorgsmal som bla. bestod af “Hvor finder du vores liste med cock-

tails?" og “Du vil lave en cocktail, f.eks.
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Aperol Spritz: Hvor finder du fremgangsmaden og ingredienserne til den?”.

Der gik ikke leenge for at testpersonen fandt den rigtige side, og endda med fa klik pa
bade mobil og desktop. Informationen var laesbar og ganske fint placeret pa siderne. Pa
den enkelte cocktails side var det virkelig godt at ingredienserne var placeret ved siden af
fremgangsmaden sa alt nyttig information var samlet.

Vores testperson har lettest at laerer ved at laese pa tekstindhold, og ikke sa meget ved
brug af det visuelle. Derfor var det dejligt, at vores hjemmeside havde lidt af hvert, sa der
var lidt til alle de forskellige slags leeringsformer. Det visuelle og auditive som fremstar i
vores video og tekst som fremstar i en praecis og kort punktform.

Vi stodte dog pa 1. hovedproblem problem som testpersonen gerne ville have: segefunk-
tion. Da hun skulle finde en bestemt cocktail ville det spare bade tid pa en masse soegen
rundt pa siden for at finde den ene cocktail man lige onsker at finde.

Dertil havde vi enkelte smafejl som bla. stavefejl, “whitespace” vi skal udfylde eller gore
noget ved, samt et par placeringer af elementer der ikke gav helt mening visuelt at have
placeret der hvor de nu var placeret.

software udvikler, 23 ar, navn: ukendt.

‘lad os lige i gerne ville se en liste over cocktails, hvor ville i finde det henne?”
(testperson klikker pa “se vores cocktails her” knappen pa hero image.

‘lad os lige i gerne ville lave en aperol spritz hvor ville i finde den henne?”

(testperson klikker pa det pa aperol cardet naesten med det samme)

“Hvordan er det du leerer personligt?”

“Hvad er det man kalder det, nar det er noget som er ‘hands-on?"

"Hvad ville du gere hvis du gerne ville laere at lave en cocktail? ville du sa bare prove dig
frem? eller lede et sted forst hvor du laerte det?"

‘Altsa jeg ville nok ga pa nettet og finde nogle opskrifter... "

Testpersonen vil gerne have tekst, men de foler ikke at man har brug for en livshistorie for
at laerer hvordan man laver spaghetti med kedsovs'”

Vi spurgte testpersonen om han selv drikkede cocktails hvor efter vi fik svaret: “Ja, men
ikke noget fancy bare noget a la rom og cola”

Vi spurgte hvad han ville gere hvis han ville navigerer sig ud af Aperol Spritz siden hvoreft-
er han svarede, med lidt sarkasme “sa vil jeg trykke pa den meget lille ‘tilbage' knap lige
her”

“Ved du hvordan man kan sorterer saledes at man kan finde de cocktails pa siden som
kan vise alle de staerke drikke?”

Testpersonen gik med det samme hen pa cocktail siden og navigerer sig hen pa vores
filter knapper, og trykkede pa ‘staerk’ knappen.

vi bad testpersonen om at finde cosmopolitanen og rulle ned til videoen og starte den.
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.. Vi spurgte ind til hvad han syntes om den. Der blev sagt at den egentlig var fin nok,
meget lige til, dog bed han maerker i at voice overen ikke var optaget pa en professionel
mikrofon, og det kunne hares. Men ellers syntes han at den var nem at felge med i. Vi
spurgte ind til

om det beted noget at den var animeret frem for at vaere filmet, hvorefter testpersonen
med det samme sagde, “nej, nogle gange er det nemmere at folge med i nar det er ani-
meret, man fokuserer meget konkret pa specifikke ting, hvorimod hvis det var en video af
en der star og laver et eller andet sa kan det virke som om det forekommer meget hurtigt.
sa derfor synes jeg det er ret godt med at det er animeret”

Vi bad testpersonen om at tage tilbage pa cocktail siden for at kigge pa de samlede
Thumbnails a cocktails og spurgte: “Nar man ser cocktails animeret og illustreret pa
denne made, far man sa lyst til at lave en cocktail ud fra disse illustrationer?” Testperso-
nen udtrykte

ikke noget positivt af at se vores illustrationer af cocktails, han mente at videoen virkede
meget god ved at veere illustreret, men mente at billedet ville vaere bedre hvis det var et
fotografi i stedet. Han sagde desuden ogsa at han tror det ikke ville vaere maerkeligt at
blande de 2 medier, hvis man holdte en stil over det.

Vi bad testpersonen om at vis os hvor han ville finde nogle kontaktinformationer, ent-

en direkte eller pa de sociale medier. - Dette var ret lige til for ham da han hoppede ind
pa kontakt siden med det samme, viste hvor kontaktformularen var, og visse de sociale
medie ikoner i vores footer. Til slut spurgte vi ind til hvad de taenkte om det punkt hvor der
star “lavet i samarbejde med" hvorefter han svarede. “Det synes jeg er meget fint, det er
ogsa fint med de sma runde cirkler" - dog faldt det ikke testpersonen ind, at billederne var
linket som en knap til vores portfolier.

Opsamling:

Som udgangspunkt pa hvilke informationer der var,

vil bare havde en ingrediensliste

Tilbage knappen er meget lille

Kan horer at det ikke er professionel lyd i videoen

Animationerne gor det nemt at folge med

Billederne matte gerne vaere rigtige, men videoen skal vaere illustrationer - men ikke no-
get negativt at alt er illustrationer

Lagde ikke maerke til at billederne af os, var et link

SAMLET:

Meget whitespace - for meget

Overskriften pa forsiden er langt veek fra billedet

Kontaktsiden der haenger lidt, der mangler lidt sammenhaengen.
Mangler vores navn ved logoet.

Alle gar til footeren for kontaktinformationer

Evt. overveje rigtige billeder - der er delte meninger om dette.
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Videoen er god, evt. veere lidt laengere.

Billederne af os, opdager de ikke er links

Tilbage knappen pa den enkelte cocktail er lille. orientering maessigt er den underligt
placeret. Men indholdsmaessigt giver det god mening.

Alle foler at der er en eller flere mader hvorpa de kan laere at lave en cocktail.
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Bilag 9: Gantt-kort
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